Marco Savioli

Se il Comune di Alfonsine po-
tesse aiutare i commercianti
del territorio alfonsinese come
potrebbe essere utile? Ritieni
che il comune, in questi anni,
abbia realizzato iniziative utili
aicommercianti? Quali? Come
giudichi la vivibilita della tua
attivita? Come giudichi la si-
curezza notturna e giornalie-
ra? Come valuti il futuro dei
commercianti ad Alfonsine?
Queste domande sono state
poste ai commercianti di Al-
fonsine dalla Consulta di Sini-
stra Senio e hanno partecipato
all’iniziativa in 35.

Dalla lettura delle risposte si
nota come la richiesta prin-
cipale dei commercianti sia
quello di aumentare il numero
di parcheggi, una decina ri-
tiene che sia utile riportare il
«mercato del lunedi’» presso
il corso Matteotti, alcuni ri-
tengono che il comune debba
impegnarsi di pitt nella pro-
mozione di eventi, mentre al-
tri sostengono che dovrebbero
essere gli stessi commercianti
a doversi organizzare meglio
per migliorare il proprio set-
tore. Alcuni hanno sottoli-
neato che Via Martiri della
Liberta ha un senso di «usci-
ta» deleterio per la citta e che
dovrebbe essere invertito, altri
ritengono invece che, anche
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Piu parcheggi in centro
e promozione degli eventi

con tutti gli sforzi e gli inter-
venti possibili sulla viabilita la
disposizione logistica dei pun-
ti commerciali di Alfonsine &
strutturalmente dispersiva e
questo danneggia i commer-
cianti in maniera cronica e
non c’¢ possibilita di miglio-
ramento. Sulla sicurezza gior-
naliera si dicono soddisfatti
e non preoccupati, mentre
vorrebbero ci fosse piu sicu-
rezza notturna. Qualche idea
minoritaria: fare del centro
di Alfonsine una grande zona
pedonale con I'unica zona di
parcheggio in piazza della Re-
sistenza. Lamministrazione
comunale si & gia impegnata a
dare risposta a tutte le richie-
ste, proposte e considerazioni
fatte dagli esercenti. Mentre
da parte della nostra Consul-
ta, ogni anno, c’¢ I'impegno a
mantenere vivo il contatto fra
commercianti, che devono po-
tersi confrontare fra loro, de-
vono potersi confrontare con
il comune, e col tempo con-
dividere sempre maggiori ini-
ziative partendo proprio dal
reciproco ascolto finalizzato
ad ottenere concretamente il
miglioramento delle condi-
zioni del commercio, e quindi
della vita del centro di Alfon-
sine, con la conseguenza di
migliorare la vivibilita di tutta
la cittadinanza.
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«ll leone Alfonso, un’‘ottima iniziativa»

Giancarlo Melandri*

Ho letto con molto interesse I’
esito del questionario distri-
buito dalla consulta «Sinistra
Senio» ai commercianti alfon-
sinesi e ho interpretato tra le
righe una sorta di indignazio-
ne e amarezza in riferimento
ad alcune scelte operate nel
nostro territorio. Anche se in
alcuni casi & prevalsa una po-
sitiva voglia di reazione.
Innanzitutto giudico positiva-
mente l’iniziativa della con-
sulta atta a prendere possesso
delle informazioni che come
associazione avevamo avuto
modo di esternare in un incon-
tro tenutosi precedentemente.
Lo scenario attuale ¢ il seguen-
te: la finanza del comune ¢ alle
prese con i tagli da parte dello
stato centrale e con il perdura-
re della crisi economica.

Cosa serve al paese? Servono
politiche che consentano di
effettuare razionalizzazioni di
spesa, un livello di manteni-

mento dei servizi sociali ade-
guato e un contenimento il pitt
possibile delle tariffe.

La qualita dei servizi socia-
li diviene indispensabile non
solo per il mantenimento della
coesione sociale, ma anche per
la salvaguardia della capacita
di spesa ed il potere d’acquisto
delle famiglie.

Il sostegno alle imprese passa
anche attraverso la sburocra-
tizzazione e alla creazioni di
percorsi agevolati per il credi-
to. Laccessibilita infatti & di-
ventato un fattore competitivo
discriminante.  Limperativo
d’obbligo ¢ la riduzione del co-
sto del credito.

La Confesercenti propone di
far funzionare il tavolo del
commercio istituito alcuni
anni fa con pochi risultati isti-
tuendo un bando per le nuove
imprese con relativo aiuto eco-
nomico.

E’ inoltre necessario favorire il
ricambio generazionale e riac-

quistare il gusto e 'importanza
della partecipazione alle scelte
e alle strategie dell’ammini-
strazione.

Non ¢ secondario diffondere
I'importanza di consumare nel
paese, creare maggior coesione
tra i commercianti e sviluppare
progettiattraverso Legge 41 che
fornisce contributi ai comuni e
commercianti e nel corso degli
anni ha prodotto importanti
effetti sulla qualita dei nostri
centri e delle imprese.
Valorizzare il commercio signi-
fica anche contrastare il degra-
do e migliorare la qualita della
vita delle persone che vi abita-
no e che le frequentano. Questa
misura va aumentata in termi-
ni di disponibilita e velocizzata
in termini di procedura.

Sul trasferimento del mercato
abbiamo gia detto che come as-
sociazione abbiamo interpella-
to i nostri associati ed & emerso
una netta divisione tra favore-
voli e contrari, il che significa

che non ci sono le condizioni
per affrontare il problema poi
materialmente mi sembrava
mancassero anche le condizio-
ni di sicurezza e numeriche per
trasferire il tutto in piazza.
Riteniamo che le nostre impre-
se per riposizionarsi su un mer-
cato radicalmente trasformato
dalla crisi economica, hanno
bisogno di investire in forma-
zione, innovazione, interna-
zionalizzazione, promozione
e marketing territoriale. Ma ¢
evidente come le piccole impre-
se da sole non possono riuscire
nell’intento. Sara necessario un
sostegno condiviso da tutti gli
attori del mondo politico - eco-
nomico: Enti locali, associazio-
ni e naturalmente le banche,
affinché il 2011 sia veramente
I'anno di una svolta reale ver-
so la crescita economica locale.
La sicurezza e la legalita sono
condizioni indispensabili per
la vivibilita del territorio e per
garantire l'esercizio di tutte le
attivita, compreso quella d’im-
presa.

Non dimentichiamo poi il fon-
do di perequazione destinato
all’Unione e girato ai Comuni,
in seguito all’apertura dell’Iper

di Faenza, questo deve essere
secondo Confesercenti desti-
nato totalmente al commercio
come investimento del com-
parto per I’ atteso rilancio.

In riferimento poi all’organiz-
zazione degli eventi, riteniamo
che serva una progettazione
capace di pensare il territorio
a lungo termine e nel suo com-
plesso, senza improvvisazioni
ne pressappochismi.

Servono idee e progetti concer-
tati e condivisi che stabiliscano
alcune priorita su cui puntare e
le relative risorse senza sovrap-
posizioni con i comuni limitro-
fi.

La grande distribuzione non
serve, non serviva e non servi-
ra. Le scelte politiche affrontate
in questi anni non sono certo
andate a favore dei tanto sban-
dierati centri commerciali na-
turali né tanto mento a favore
delle frazioni.

Autorizzare e liberalizzare ora-
ri e giornate di chiusura con-
tribuirebbe ulteriormente a
tagliar fuori dalla competizio-
ne la piccola bottega e noi non
siamo d’accordo.

*Direttore Confesercenti
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